








aquest dret i que el fet de reclamar-lo et faci
sentir, per més ben educat que siguis, un
maniatic rondinaire i t'hagis de justificar
per fer-ho. A més, s’ha estes també el clixé
que aquestes persones som poc modernes,
casolanes o provincianes.

Tots aquests factors provoquen que el ciu-
tada s'acomodi en una inércia i no doni
valor a allo que en altres llengiies i en
altres cultures seria impensable. Un frances
0 un portugués no entendria que la seva
llengua no figurés en l'etiquetatge ni en
les instruccions d’'ts dels productes. Es a
dir, entre fabricants i consumidors entrem
en un cercle viciés. Encara sort que hi
ha empresaris que tenen consciéncia de la
funci6 de I'empresariat cap a la societat i de
molts consumidors que tampoc es desmar-
quen de la responsabilitat que tots tenim
cap a la societat i evidentment del futur de
la nostra llengua.

Conclusions

La resposta a la campanya «Fem Nadal
també en catala» es pot valorar molt positi-
vament perque incideix en diversos agents:
empreses que etiqueten els productes en
catala, empreses distribuidores d’aquests
productes, organitzacions i empreses que
regalen lots o paneres als treballadors,
clients... i finalment el consumidor final
que rep el lot.

Ara bé, es podria millorar considerable-
ment l'eficacia d’aquesta campanya:

1) Procurant que es respecti el dret de les
persones consumidores i usuaries a poder
llegir 1'etiqueta del producte en catala. Per
aixo cal que es compleixi l'article 34.3 de
la Llei 1/1998, de politica lingtistica: «El
Govern de la Generalitat ha de regular per
reglament la informaci6 a les persones con-
sumidores i usuaries de sectors determi-
nats, i l'etiquetatge i les instruccions d’as
dels productes industrials o comercials que
es distribueixen en l'ambit territorial de
Catalunya, d'una manera especial els dels
productes alimentaris envasats, els perillo-
sos i els toxics, i també el tabac, per a garan-
tir-hi la preséncia progressiva del catala,
seguint els principis d’aquesta Llei, de les
normes de la Uni6é Europea i de la resta de
I'ordenament juridic.»

2) Estenent aquest tipus d’iniciatives d’am-
bit local a un ambit més general ja que la
difusio i rendibilitat de 'actuaci6 augmen-
ten considerablement.

Alhora, la campanya permet fer unes

quantes reflexions a l'entorn de 1'as del
catala en el mén socioeconomic. Si fem una
petita analisi d’aquest entorn ens adona-
rem que un dels principals reptes del mon
empresarial actual és 'adaptaci6 constant a
les realitats canviants del mercat. Aixo ens
porta a constatar que de la mateixa manera
que les renovacions tecnologiques, laborals
i estructurals s’han anat acceptant, també
s’ha assumit que la comunicaci6 té un pro-
tagonisme destacat en les empreses dinami-
ques que volen estar al dia. Ara, doncs, és el
moment de demanar que el catala no sigui
exclos de les comunicacions empresarials ni
de les etiquetes dels productes.

Globalitzacié també vol dir diversitat.
Aix0 vol dir que les empreses cada vegada
més hauran d’enfrontar-se a consumidors
cada cop més exigents i més variats, i
hauran de saber-los tenir en compte. I si
tenen en compte els anglesos, els danesos,
els suecs... per que no els catalans?

Incentivar el comerg i el consum de pro-

ductes etiquetats en catala és una bona
manera de sensibilitzar el sector i, alhora,
de treballar per augmentar 1'is social de la
llengua. Per aixo, és bo que promovem pro-
ductes etiquetats en catala, per Nadal i tot
'any.
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